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Architektur macht Gaste - Die Studie und die Ergebnisse - BILD =

Bregenz (TP/ OTS) - Den Zusammenhang zw schen Architektur und
Wrtschaftlichkeit im Tourismus untersucht erstmals die
Grundl agenstudi e "Architektur nacht Giste". Auftraggeber der Studie
war en das Bundesmnini steriumfir Wrtschaft und Arbeit, das WFI
Unt er nehnerservi ce der Wrtschaftskamer Osterreich und Vorarl berg
Touri snmus. Konzipiert und durchgefihrt wurde di e Untersuchung von
platou - plattformfir architektur imtourisnus. Bei einem Synposium
in Bregenz wurden di e Ergebni sse préasentiert.

Imenpirischen Teil der Studie wurden 300 Architektur-Vorreiter
aus all en neun Bundesl @&ndern schriftlich befragt. 49 dieser
Unt er nehmen wur den besucht und ndher anal ysiert.

Rentiert sich die Investition in gute zeitgendssi sche Architektur?

I n ei nem hohen MaR3, wi e DI Bibiane Homas, die Verfasserin der
Studie, bestatigte: Fir 88 % der befragten Betrei ber und Ei gent Gner
hat sich die Investition in anspruchsvolle Architektur insgesant
rentiert. Mehr als die Halfte der Befragten (51 % gaben an, dass
i hre wirtschaftlichen Kennzahl en Uber dem Branchendurchschnitt
liegen. Nur bei 7 %Iliegen sie darunter.

Bringt neue Architektur neue Giste?

Auch di esen Aspekt bestéatigt die Studie. Zeitgendssische
Architektur erschlielBt neue, ei nkonmensstarke Gistegruppen.
Zei t gendssi sche Architektur ist auBerdem- wie 80 % der Befragten
bestatigten - ein wichtiger Marketingfaktor. Sie gibt der Marke
Profil und erweist sich als deutlicher Vorteil in der Konmunikation
und O fentlichkeitsarbeit. Fiur 97 % der Befragten hat sich die
Erwartung der Differenzierung von Wettbewerbern erfullt, fir 95 %die
Erwartung, nun fir neue Gisteschichten attraktiv zu sein.

Dass neue Architektur Betrieben wi e auch Regi onen neue Giste
bringt und das Inmage scharft, bestatigte Mag. Christian Schit zinger,
Di rektor von Vorarl berg Tourisnus. Vorarlberg ist in Gsterreich
Vorreiter und setzt zeitgendssi sche Architektur auch im Tourismus
strategisch ein. Sie ist ein wesentlicher Bestandteil im Marketing
des kl einsten, jedoch in diesem Bereich auf jeden Fall innovativsten
Osterrei chi schen Bundesl andes.

I st Tourisnusarchitektur eine Frage des Geschnacks?

Di ese Frage erlauterte Prof. Dr. Felizitas Ronei B3-Stracke von der
Plattform fir Tourisnusarchitektur, TU Minchen. Mt der Abl ésung der
SpaRRgesel | schaft durch die Sinngesellschaft verdndern sich die
Lebensstil e der Menschen in den westlichen Gesell schaften.

"Geschmack" gewi nnt auch bei m Url aubs- Anbi ente ei ne beutende Roll e.

Di ese Veranderung und Ausdifferenzi erung der Lebensstile zw ngt jeden
Hotelier und jede Destination dazu, sich in der Auswahl der
potenziellen Giste zu beschranken und auch asthetisch (nicht nur im
Mar ket i ng) zi el genau zu arbeiten.



Wl che Bedeutung hat Architektur far die Marke und Kommuni kati on?

Damt befasste sich Mag. Brigitte Weiss (nmarkenbiro weiss, Wen)
in ihrer Prasentation. D e Markenexpertin konm zum Schl uss, dass
Architektur die sichtbarste, dauerhafteste und kostspieligste
Mani festation einer Marke ist. Gute Markenarchitektur verleiht dem
touri sti schen Angebot Charakter, Aura, Einzigartigkeit. Als gebaute
Identitéat verkorpert sie Vision, Werte, Lebensstil und Konpetenz. Sie
ist zentrales Instrument der touristischen Angebotsinszeni erung,
bringt Aufnerksamkeit, wird zum Gespréachsstoff und zum Thema von
Medi enberi cht en.

Di e Langfassung des Medientextes (nit Statenments aller Referenten
und einer Liste der analysierten Betriebe) finden Sie auf
http://ww. vorarl berg.travel in der Rubrik "Presse"

Bild(er) zu dieser Meldung finden Sie imAOM Oiginal Bild Service,
sowi e i m APA- OTS Bil darchiv unter http://bild.ots. at
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